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| R_eklama pomaga, ale weryfikuje rynek

Patent na promocje

ZACHODNIOPOMORSKI Uniwersytet Technologiczny

w Szczecinie dostat nagrode za
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,,Odna;dzresz s:e w przyszloéct - obtecu;e miodym ludziom ZUT. Fo. sravmrBORﬂ(

KONKURS zostat zorganizowany
przez wydawnictwo Perspektywy
Press. Wzielo w nim udzial 30
uczelni. ZUT dostal Grand Prix
w dwoch kategoriach —za najlepszy
film promocyjny oraz za e-mar-
keting. Ponadto zdoby! nagrode
specjalng za ,wyjatkowg spojnoéé
prowadzonych dziatan marketingo-
wych” i dyplom za zajecie drugie-
g0 miejsca w kategorii ,,reklama
prasowa”. ZUT promowal sie jako
,wuczelnia przyszio$ei”, przygotowat
m.in. film promocyjny czy kalen-

darz wydarzen do $ciagniecia na
smartfona.

- Kluczem do sukeesu jest roz-
poznanie wlasnego Srodowiska
- opowiada Kinga Welyczko-Cza-
chura. - A takze wybranie tej gru-
py, na ktérej oprzemy kampanie,
uczynimy jg spdjng. Przeciez nie
mozemy mowié do wszystkich naraz.
My postawiliSmy na studentow.
Dlatego staraliSmy sie, zeby nasze
dziatania rekrutacyjne byly jak naj-
bardziej nowoczesne i dynamiczne.
Przeprowadzili$my takze badania

ankietowe wsrod studentow. Pyta-
liSmy ich, jaka czytaja prase, na
jakie portale zagladaja.

Wazne jest takze zdobycie za-
ufania kadry naukowej, ktéra nie
zawsze ma zrozumienie dla dzialan
promocyjnych. Welyczko-Czachura
moéwi, ze pomimo trudnych poezat-
kéw osobom odpowiedzialnym za
promocje udato sie wypracowac do-
bre formy wspoélipracy z uczonymi.

—Najwieksza trudnoscig podczas
kampanii jest znalezienie czegos,
co wyrézni uczelnie —ocenia Kinga
Welyczko-Czachura. — Unikatowy
kierunek albo unikatowe narzedzie
promocyjne. Co roku musimy zaska-
kiwaé czym$ nowym. Konkurencja
bowiem nie §pi. I nie méwie o kon-
kurencji w Szezecinie, bo lokalne
uczelnie sa tak sprofilowane, ze
nie wehodzimy sobie w parade.
Prowadzimy nawet wspdlne dziaia-
nia promocyjne —na przykiad pod
haslem ,, Akademicki Szezecin”
Zagrozeniem sg uczelnie z innych
miast. I z innych krajéw, bo mlodzi
coraz chetniej studiuja za granica.

Ale do zachecenia miodych
ludzi do pozostania w Szczecinie
nie wystarezy nawet najbardziej
sugestywna kampania promocyjna.

- Absolwenci patrza na lokalny
rynek, zastanawiaja sie nad tym, czy
zdobedg dobra prace po studiach,
ale i nad tym, czy beda mieli gdzie
pracowa¢ podezas nauki - konklu-
duje Kinga Welyczko-Czachura. -
Bedziemy mieli wiecej studentow,
jésli Szezecin bedzie sie rozwijal.

Alan SASINOWSKI
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